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Fake news y su consumo en estudiantes de ciencias de la comunicación de 

una universidad peruana 

 

Resumen 

 

Las Fake News o noticias falsas es información intencional y verificablemente 

falsa, y su principal problema es la viralización en las redes sociales que inducen al 

error a los lectores. Esta investigación tiene el objetivo de describir y comparar el 

consumo de fake news en estudiantes de ciencias de la comunicación en el contexto 

de la pandemia Covid-19. El estudio fue de tipo descriptivo-comparativo. La muestra 

estuvo conformada por 94 estudiantes seleccionado a través de un muestreo no 

probabilístico por conveniencia. Se utilizó el Cuestionario sobre Consumo de Noticias 

y Percepción de Fake News. Los resultados señalan que Tik tok (12.7%), Facebook 

(14.5%) e Instagram (20%) son las redes sociales que más utilizan los estudiantes 

para informarse. El 42.6% contrasta todo el contenido de la noticia para verificar su 

autenticidad. El 60.7% de los estudiantes encuestados presentan un nivel alto de 

capacidad discriminativa. Asimismo, la difusión de noticias presentó diferencias 

significativas según el nivel estudios. Sin embargo, no se encontró diferencias 

significativas de los hábitos digitales ni capacidad discriminativa de las noticias falsas 

en los estudiantes. 
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